广东福彩花城广场地面LED屏组广告宣传服务项目
采购需求（征集稿）
一.主要商务要求

	标的提供的时间
	2年，自合同签订之日起开始计算，或广告投放周期全部发布结束则视为服务期结束（以时间在先者为准，因中标人违约导致合同提前解除的除外）。

	标的提供的地点
	采购人指定地点。

	付款方式
	支付比例100%，若投放3期广告，采购人按以下付款方式实施支付：
（1）支付比例30%,在合同签订之日起5个工作日内，采购人向中标人支付合同总金额的30%；
（2）支付比例35%,在完成投放第二期广告并经采购人确认验收报告合格后10个工作日内，采购人向中标人支付合同总金额的35%；
（3）支付比例35%,在完成投放第三期广告并经采购人确认验收报告合格后10个工作日内，采购人向中标人支付合同总金额的35%。
注：采购人通过银行转账的方式支付合同费用，中标人在收款前需向采购人出具等额、合法、有效且符合采购人财务要求的正式发票和验收报告予以采购人验收。中标人怠于提供发票和验收报告的，采购人有权顺延付款期限直至收到中标人的发票及合格的验收报告，中标人不得据此怠于履行任何一项或几项合同义务。

	验收要求
	（1）中标人应在每期广告上刊3个工作日内，提供每块花城广场户外矩阵LED广告的现场照片1～2张作为广告上刊依据。
（2）中标人应在每次投放广告内容主题结束后10个自然日内提交该次广告发布总结报告，其内容包括但不限于广告投放数量完成率、信息发布按时完成率、广告投放评估等。同时在服务期内每期上画时须单独制作一条广告投放效果视频（不少于30s）供采购人宣传使用。
（3）在完成项目所有广告投放后的15个工作日内，向采购人出具一份项目总结报告。
（4）采购人验收合格后，双方签订验收报告，作为本项目付款条件。未通过验收的，视为中标供应商违约，采购人有权要求中标供应商按照合同约定的标准支付违约金，中标供应商还应当按照采购人要求实施整改后再次申请验收。

	履约保证金
	不收取

	其他
	报价要求，1、本项目总价报价，凡超过最高限价的投标报价均视为无效投标。2、投标人的投标报价应包含但不限于人员薪酬（包括工资、奖金、福利、社保、保险、服装、劳保用品等）、广告位使用费、广告发布费及广告审批费、材料费、设计费、制作费、运输费、安装费、监测费、税金、发布费、水电费、广告维护费及税费等投标人为履行本合同所有不可预见费用，采购人不再支付其他任何费用。


二. 具体技术(参数)要求

	序号
	具体技术(参数)要求
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	1、宣传服务要求

（1）媒体资源：花城广场音乐喷泉南北两侧广场户外矩阵LED，屏幕数量共16块。
单块屏幕规格:正面1.5m(W)*2.5m(H)、侧面0.25m（W）*2.5m(H)
像素/分辨率:（正面576+侧面96+反面576+侧面96）*960，确保广告画面清晰、色彩还原准确、无花屏、黑屏、偏色、卡顿等故障。

（2）播放时间：每天轮播时间:08:30-22:00，覆盖工作日、节假日及特殊文旅活动期间的核心人流时段。
（3）播放标准：每天累计播放次数不少于120次，每次广告时长15秒，16块屏幕同步轮播，保证广告曝光的一致性与广泛性，播放顺序、频次、时长不得擅自更改。

（4）投放时间： 在服务期限内，根据采购人确定的投标放时间完成广告投放周期。

（5）内容更新：需按照采购人要求及时更新广告内容，响应时间不超过24小时，完成新素材接收、格式适配、画面调试、替换上线全流程工作。更新过程不得影响正常播放。

（6）服务期内，中标人应负责全部16块LED屏幕日常维护和管理，提供全天候日常巡检、故障维修、设备保养服务，确保各项功能正常。
（7）广告投放周期（暂定计划）：投放计划分为3周，结合采购人的营销、公益宣传进行配套宣传投放。每一周期投放数量16块，且满足上述（1）、（2）、（3）的要求。
（8）在每个周期广告投放前，中标人需要把满足上述（1）、（2）、（3）要求的花城广场户外矩阵LED相关信息（例如花城广场户外矩阵LED的具体位置、数量等）报采购人审核，采购人有权根据宣传的需要对花城广场户外矩阵LED的具体位置进行调整。中标人按照经采购人审核确认后的花城广场户外矩阵LED进行广告的投放。（投标时提供承诺函，格式自拟）
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	2、广告制作和发布要求
（1）广告素材由采购人提供，中标人收到采购人提供的广告素材之日起5个自然日内完成广告的设计、制作、修改和定稿，采购人提出修改意见的，中标人应于2个工作日内反馈修改稿交予采购人审核。中标人保证所制作和发布的广告内容不存在违反任何法律法规或侵犯任何第三方的合法权益（包括但不限于知识产权），以及违反国家政策等情形，否则相关责任均由中标人承担。如采购人因此遭受损失，中标人应予以全额赔偿。采购人对广告的审核同意，不免除中标人应当对广告内容承担的责任。中标人须按采购人提供的广告素材及要求设计制作，在广告上画前须交采购人书面确认后方可发布。
（2）经采购人审核同意后，由中标人办理广告发布的登记/备案手续，在广告上画前须交采购人代表签字确认后方可发布，中标人须在采购人规定时间内完成全部广告画面的发布工作。
（3）在服务期内，中标人须按照采购人要求，安排广告的发布日期、周期、数量和内容。
（4）中标人须配合采购人对发布广告的现场验收或广告发布期内的抽验工作。
（5）广告媒体因不可抗力等因素遭到破坏，中标人应重新制作并安装，制作费用、重新安装的相关费用（包括但不限于材料费、设计费、制作费、运输费、安装费、监测费等）等均由中标人承担，采购人不承担任何责任。（投标时提供承诺函，格式自拟）
（6）如有错漏发布/投放采购人广告内容，采购人可以在广告发布（投放）后向中标人提出书面异议。
（7）采购人协助完成以下事项：
①在首次上画或后续需要变更广告内容时，提前7个自然日向中标人提供用于制作广告的原始资料，并交由中标人进行投放前的广告发布审批、制作和更换等工作。
②保证其提供的广告素材的真实性和合法性，且该广告素材不存在违反任何法律法规或侵犯任何第三方的合法权益（包括但不限于知识产权），以及违反国家政策等情形。
③负责提供发布广告内容所需的报批资料，根据项目需要包括但不限于：《事业单位法人证》复印件（盖章）、确认广告内容真实性的其它证明文件。采购人承诺其提供的上述文件和资料真实、合法、有效，不违反法律规定，未侵犯他人的民事权利。
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	3、广告维护和保养要求
（1）中标人须负责在广告发布期间对花城广场户外矩阵LED广告的日常维护和保养，并承担在广告发布和日常维护期间相关施工人员、维护人员和第三者的安全责任。
（2）中标人须保证花城广场户外矩阵LED广告的正常运行及清洁，并及时进行保养；如花城广场户外矩阵LED广告出现运行故障、脏污等影响广告发布效果的情形，中标人应在3个自然日内修复并将修复情况报告采购人，因此影响的广告发布时间相应顺延。若采购人对调整延期的投放时间或投放内容另有要求的，中标人应当予以配合且不得收取任何费用。
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	4、商务要求
（1）服务期间，采购人将以随时、随机的方式要求中标人在约定的时间内提供某一广告屏的实时录屏。
（2）服务期间，采购人代表或采购人委托的第三方专业机构对项目实施情况进行随机抽查，中标人应配合出具关联工作报告及项目执行的证明材料，如中标人所投放的广告未符合要求的，以中标人违约处理。
（3）中标人须按投标文件承诺做好项目巡检工作，并在每次巡检完成后3个自然日内向采购人提供项目巡检报告。
（4）中标人按采购人要求，在完成最后一期广告投放后的15个工作日内，向采购人出具一份项目总结报告。
（5）在广告发布过程中，抽检人员（采购人代表或采购人委派第三方机构）第一次发现中标人未按采购人要求在中标人承诺投放的媒体发布广告的，采购人将以书面形式对中标人提出警告，中标人按该批次广告发布费用的20%向采购人支付违约金，并须无条件在3日内恢复该媒体的广告投放，承诺在相同的时段顺延发布，每逾期一日，按照项目合同总金额的0.03%向采购人支付违约金。抽检人员第二次发现中标人未按采购人要求在中标人承诺投放的媒体发布广告的，采购人将以书面形式对中标人提出警告，中标人按该批次广告发布费用的50%向采购人支付违约金，并须无条件在3日内恢复该媒体的广告投放，承诺在相同的时段顺延发布，每逾期一日，按照项目合同总金额的0.03%向采购人支付违约金。抽检人员第三次发现中标人未按采购人要求在中标人承诺投放的媒体发布广告的，采购人将以书面形式对中标人提出警告，中标人按该批次广告发布费用的80%向采购人支付违约金，并须无条件在3日内恢复该媒体的广告投放，承诺在相同的时段顺延发布，每逾期一日，按照项目合同总金额的0.03%向采购人支付违约金。抽检人员第四次发现中标人未按采购人要求在中标人承诺投放的媒体发布广告的，采购人有权单方面解除合同，中标人须支付合同总额20%的违约金给采购人。
（6）中标人须按合同约定刊发采购人的广告，若因中标人的原因单方面中止/终止上刊，每发生一次，中标人须支付合同总额20%的违约金给采购人，并承诺在相同的时段顺延上刊。若采购人对调整延期的上刊时间另有要求的，中标人应当予以配合。
（7）广告上刊期间，除自然灾害等不可抗力因素及在上刊的过程中如遇政府部门重大宣传任务或突发事件的上刊需调整上刊时间外，不得出现漏刊、错刊，如有违反，由中标人负责采取补救措施，并以“漏一补一、错一补一”的原则在相同的时段安排补刊，因此影响的广告发布时间相应顺延。若采购人对调整延期的投放时间另有要求的，中标人应当予以配合。
（8）中标人须承诺采购人广告发布期间，除不可抗力及政府政策外，不得擅自撤除广告或遮挡广告的任何部分，否则，每发现一次撤除或一处遮挡，按照本合同总金额的0.03%向采购人支付违约金。中标人应在采购人要求的时间内恢复上刊本合同约定的全部广告内容，每逾期一日，按照本合同总金额的  0.03 %向采购人支付违约金。
（9）因不可抗力及政府政策导致投放的广告场地封闭等情况，中标人须以“缺一补一”的方式相应顺延广告发布期限。若采购人对调整延期的投放时间另有要求的，中标人应当予以配合。
（10）在广告投放期间，如上刊过程中遇到位置需要变动，中标人须在影响广告发布的事件发生后1个工作日内根据采购人的需求调整，并需要书面获得采购人确认，因此影响的广告发布时间相应顺延，并承诺在相同时段发布。若采购人对调整延期的投放时间或投放内容另有要求的，中标人应当予以配合且不得收取任何费用。（投标时提供承诺函，格式自拟）
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	5、服务团队要求
（1）投标人承诺为该合作项目配备职能完整、人员稳定的服务团队。
（2）中标人派团队人员人数不低于10人，项目负责人需具有5年或以上传媒广告类工作经验，中标人团队人员至少含1名设计人员，需具有3年或以上平面广告设计工作经验。
（3）合同期间，项目团队成员如出现不服从采购人管理或服务质量不到位等情况，采购人有权要求替换服务团队的成员，不低于中标人投标响应时的人员标准。
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	6、服务响应时间要求
（1）中标人收到采购人提供的广告素材之日起7个自然日内完成广告的设计、制作、修改和定稿，采购人提出修改意见的，中标人应于2个工作日内反馈修改稿交予采购人审核。
（2）在服务期间，采购人抽查发现或者接到人员致电上刊质量存在问题（例如上刊上错了或者有损坏等），中标人需在接到采购人通知后30分钟（含）内响应，在1天解决问题，并提供完工的佐证材料（例如照片、视频等）。

	打“★”号条款为实质性条款，若有任何一条负偏离或不满足则导致投标无效。
打“▲”号条款为重要技术参数，若有部分“▲”条款未响应或不满足，将导致其响应性评审加重扣分，但不作为无效投标条款。


